


 لماذا النقد الإعلامي؟
 تستهدف فكرة النمد الإعلامً فتح مدارن الأفراد والمجتمعات لفهم الظاهرة

 ..الإعلامٌة والتعاطً الجٌد والخلاق مع المحتوٌات التً ٌتعرضون لها

 ًهنان سٌل متدفك من المحتوى ٌمدم عبر وسائل الاعلام والاتصال، والمتلم

ٌتعرض لها على مستوٌات متعددة، وتتفاوت ردود أفعاله وموالفه وفما 

 .لعوامل كثٌرة 

 ،الكل ٌتعرّض، لكن لٌس الكل لادر على الفرز والتمحٌص ، والكل ٌتأثر

 .لكن لٌس على نفس المدر ولا ٌظهر الكل نفس ردة الفعل

 ننمد الإعلام وفما لسٌالاتنا الثمافٌة، ولمنظومات الأفكار التً نتبعها، بل

 .وحتى وفما لأذوالنا وتفضٌلاتنا الشخصٌة



 ما مجالات النقد الإعلامي
 كل محتوى مرئً ومسموع ٌمكنه أن ٌتعرّض للنمد والفحص إما من لبل الخبراء

 .والمتخصصٌن أو من لبل المتلمٌّن العادٌٌن

 وهو مجال ضخم ومتشعبّ للغاٌة ، وٌفترض ( النمد السٌنمائً) الفيلميةنقد المواد
فنٌة محضة، ولكن هنان مداخل _من منطلمات نمدٌة  الفٌلمٌةأن ٌنطلك نالد المادة 

جدٌدة لنمد السٌنما ونمد الأفلام مبنٌة على أساسات غٌر فنٌةّ بالدرجة الأولى، أي 
كطرٌمة الإخراج والرسالة بل  الفٌلمٌةأنها تستهدف عناصر متعددة فً المادة 

 .وحتى أخلالٌات المادة السٌنمائٌة وممثلٌها 

 وٌدخل فٌه معرفة السٌاسة الصحفٌة للوسٌط بحٌث تساعد : نقد الوسيط الإعلامي
هذه المعرفة على فهم طبٌعة الرسالة الإعلامٌة ولماذا تأتً بهذا الصٌاغة دون 

 .غٌرها

 بحٌث ٌدخل النالد هنا من مدخل فهم وسٌلة الاتصال نفسها : الاتصالينقد السياق
 .ومعرفة خصائصها ومن ثم إخضاع ما ٌرد فٌها للعمل النالد

 وبموجبها ٌخضع المحتوى لتمدٌرات وتفضٌلات المتلمٌن : نقد الرسالة الإعلامية
 .والمستخدمٌن من حٌث هو رسالة بالدرجة الأولى

 



 العقل الناقد؟
 ًّلولت طوٌل ظل المتلمًّ حبٌس فهم موحّد للرسائل الإعلامٌة، فكان المتلم

ولم . مهما كان ٌستوعب الرسالة ومن ثم ٌعمل بموجبها من دون إعادة نظر
تكن مٌزة المدرة على تمحٌص الفكرة أو الرسالة متاحة للكل، وحتى من 
كانت لدٌهم المدرة على تمٌٌز مواطن الخطأ فً الرسائل الإعلامٌة كانوا 

 .ٌظلون حبٌسً الكلمة بسبب أجواء الخوف

 هذا الممطع من فٌلم شروق الشمس ٌروي ردة فعل عائلة ٌهودٌة عند
 .سماعها لمرار حشد المواطنٌن الٌهود فً المجر 

 ًمع تطور لدرة الأفراد على التعبٌر وحصول الكثٌر على التعلٌم الكاف
الحس النالد والذي ٌعتبر أعلى مراحل  غذٌةوالجٌد ساهم هذا الأمر فً 
 .لبلوممهارات العمل البشري وفما 

 مابٌناختلطت مسألة النمد الفنً بالنمد المنطمً، أي أن أنه حصل هنان خلط 
وبٌن ( وافضل ماأحب)بٌن . خاص بالمنطك  ماهوخاص بالذوق وبٌن  ماهو

 (.أن ٌحصل وماٌجبحاصل  ماهو)



 لفهم الرسالة الإعلامية لازويلنموذج 
ٌموم على خمسة أسئلة ٌتبلور عبرها فهمنا لكل رسالة إعلامٌة  : 

 المرسل/ من 

الرسالة/ ماذا 

الوسٌط/ كٌف 

المتلمً/ لمن 

 التأثٌر / ماذا 

 



 معرفة وظائف الإعلام أهم مدخل لفهم ونقد الإعلام
 سؤال الواجب /Safe assingment 

الإعلام المعروفة ؟ وكٌف تلمً كل وظٌفة بتأثٌرها على الرسالة  ماوظائف

 الإعلامٌة وصٌاغتها ؟


