


 :مقدمة
 لو انتفت خواص المنافسة الكاملة واستطاعت المنشؤة التؤثٌر على السعر و

 .الكمٌة المعروضة، فإن السوق فً تلك الحالة توصف بؤنها سوق احتكار

 الاحتكارMonopoly : 

عكس )الوضع فً السوق حٌث ٌوجد منتج أو بائع واحد للسلعة           

 (.المنافسة

 ( التام)الاحتكار المطلقPure Monopoly : 

لسلعة لاٌوجد لها الوضع فً السوق حٌث ٌوجد منتج أو بائع واحد           

 .بدائل
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 :منحنى الطلب الذي يواجهه المحتكر
 عند توافر شرطٌن( البسٌط()التام()البحت)ٌحدث الاحتكار المطلق: 

 .وجود منتج واحد أو بائع واحد فقط ٌسٌطر على سوق السلعة أو الخدمة1.

 .عدم وجود بدائل قرٌبة لتلك السلعة أو الخدمة2.

 

 (  الوضع القائم)فً هذا الفصل سنتعرض لخواص الاحتكار المطلق

 (.الوضع الأمثل)ومسبباته لغرض مقارنته بالمنافسة الكاملة 
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 لماذا الاحتكار؟
مسببات الاحتكار المطلق: 

 : Patentsالعلامات الممٌزة أو براءات الاختراع 1.

إذا أعطٌت المنشؤة براءة اختراع أي أعطٌت الحق المطلق فً إنتاج           

بشكل أو بآخر، فإن هذه المنشؤة ( اختراعها)السلعة التً عملت على تطوٌرها 

 .صاحبة الاختراع ٌصبح لها قوة احتكارٌة فً السوق وتتحول لمنشؤة محتكرة

تصدر كثٌر من الحكومات قوانٌن ولوائح تحمً : الهدف من براءات الاختراع

العلامات الفارقة أو براءات الاختراع وذلك بهدف تشجٌع البحث والتطور 

 .التقنً

لها قوة احتكارٌة فً سوق الحاسب ( Microsoft)شركة ماٌكروسوفت : مثال

 (.Windows)الآلً بسبب ملكٌتها حقوق اختراع وٌندوز 
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 لماذا الاحتكار؟
 :الملكٌة التامة لإحدى المواد الخام2.

على إجمالً المعروض ( أو عدد من المنشآت)إذا سٌطرت المنشؤة           

من إحدى المواد الخام اللازمة لإنتاج سلعة معٌنة، فإن ذلك ٌضع قٌوداً فً 

مواجهة الشركات الأخرى التً ترغب فً الدخول فً الصناعة كما ٌجعل هذه 

 (.منشآت محتكرة)تصبح منشؤة محتكرة ( المنشآت)المنشؤة 

مركز احتكاري فً إنتاج الماس لأنها ( De Beers)لشركة دي بٌرز  :مثال

 .من احتٌاطً الماس فً العالم% 80تسٌطر على 

مركز احتكاري فً سوق البترول العالمً لأن ( OPEC)لمنظمة أوبك : مثال

 .دولها تمتلك ثلثً الاحتٌاطً العالمً من البترول
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 لماذا الاحتكار؟
 :حق الامتٌاز3.

إذا إعطٌت إحدى المنشآت امتٌازاً من قبل الحكومة لتقدٌم سلعة أو           

ٌُسمح بها مما ٌجعل  خدمة، فإن أي منافسة ٌمكن أن تخضع لها هذه المنشؤة لا 

هذه المنشؤة تصبح منشؤة محتكرة وتستمد قوتها الاحتكارٌة من الحكومة حٌث 

 .تخضع لرقابة الحكومة بشكل أو بآخر

 .شركات الكهرباء، شركات النقل الجماعً، شركات الطٌران :مثال

ما تمتعت به الشركات النفطٌة  :مثال للقوة الاحتكارٌة النابعة من الامتٌاز

الغربٌة التً عملت فً البلاد العربٌة إلى أواسط السبعٌنات المٌلادٌة فً ظل 

 .عقود امتٌاز إنتاج النفط الخام من تلك الدول
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 لماذا الاحتكار؟
 : Economies of Scaleاقتصادٌات الحجم الكبٌر 4.

للمنشؤة ( تكلفة إنتاج الوحدة الواحدة)إذا وصلت التكالٌف المتوسطة           

إلى أدنى قٌمة لها عند حجم إنتاج مرتفع ٌلبً جمٌع احتٌاجات السوق، فإن 

 (.احتكار طبٌعً)المنشؤة تصبح منشؤة محتكرة 

فً هذه الحالة ٌكون لدى المنشؤة الحافز لزٌادة إنتاجها إلى أن تلبً           

حاجة السوق لأنه بزٌادة الإنتاج فإن تكالٌفها المتوسطة تتناقص وأرباحها تزداد 

وسٌطرتها على السوق تزداد أٌضاً مما ٌبعد المنافسٌن الآخرٌن وٌجعل ذلك 

 .المنتج محتكراً لأنه ٌغطً حاجة السوق بؤسعار منخفضة
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 لماذا الاحتكار؟
 ًالاحتكار الطبٌعNatural Monopoly : 

ٌُسمى بالاحتكار . الاحتكار العائد لتناقص التكالٌف المتوسطة           و

 .الطبٌعً لأن الاحتكار ٌوجد بسبب طبٌعة دالة الإنتاج لتلك المنشؤة

شركات الكهرباء والهواتف التً تتمتع باقتصادٌات الحجم الكبٌر حٌث : مثال

 .أنه طالما التمدٌدات والمحطات مقامة فإن زٌادة الإنتاج تكلفتها متناقصة

ٌعتمد انخفاض التكالٌف المتوسطة فً الأجل الطوٌل على حجم السوق: 
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 (D2)إذا كان حجم السوق كبٌراً  (D1)إذا كان حجم السوق صغٌراً 

 احتمال وجود احتكار طبٌعً ٌكون ضعٌفاً  احتمال وجود احتكار طبٌعً ٌكون قوٌاً 



 لماذا الاحتكار؟
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P, ATC, MC 

Q 

ATC 

0 

MC 

D2 

D1 



 :منحنى الطلب الذي يواجهه المحتكر
 حالة المنافسة الكاملة حالة الاحتكار

فهً  المنشؤة هً المنتج أو البائع الوحٌد
 تمثل الصناعة

 المنشؤة واحدة من آلاف المنشآت فً السوق 

تواجه المنشؤة منحنى طلب الصناعة ذو 

مختلفة من نقطة  مرونة)المٌل السالب 
 (لأخرى

تام )تواجه المنشؤة منحنى طلب أفقً 
 (المرونة

تإثر على السعر فهً محددة للسعر  المنشؤة
 وتختار نقطة معٌنة على منحنى الطلب

لا تستطٌع المنشؤة التؤثٌر على السعر السائد 

تعمل المنشؤة  .للسعر فً السوق فهً متلقٌة

على اختٌار حجم الإنتاج الذي ٌحقق لها 
 أقصى الأرباح عند السعر السائد
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 :منحنى الطلب الذي يواجهه المحتكر

11 

حالة المنافسة الكاملة: 

 

 

 

 

حالة الاحتكار: 

P 

Q 
D 

D 20 20 

10,000 100 

P 

Q 

 الصناعة( ب) المنشأة( أ)

D 

30 

10,000 

P 

Q 

 الصناعة( ب) المنشأة( أ)

D 

30 

10,000 

P 

Q 



 :السعر والإيراد المتوسط والإيراد الحدي
جدول الطلب والإٌراد للمحتكر :مثال. 
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 الإٌراد الحدي
MR 

 الإٌراد الكلً
TR 

 السعر
P 

 الكمٌة المطلوبة
Q 

- 0 40 0 

38 38 38 1 

34 72 36 2 

30 102 34 3 

26 128 32 4 

22 150 30 5 

18 168 28 6 

14 182 26 7 



 :السعر والإيراد المتوسط والإيراد الحدي
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 :السعر والإيراد المتوسط والإيراد الحدي
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 :السعر والإيراد المتوسط والإيراد الحدي
 المنافسة الكاملة فً فً الاحتكار

 .منحنى الطلب ذو مٌل سالب
∆𝑃

∆𝑄
< 0 

الطلب أفقً ومٌله ٌساوي  منحنى

 .صفر
∆𝑃

∆𝑄
= 0 

 الإٌراد الحدي أقل من السعر

𝑀𝑅 = 𝑃 − Q.
∆𝑃

∆𝑄
 

𝑀𝑅 < 𝑃 

 الحدي ٌساوي السعر الإٌراد

𝑀𝑅 = 𝑃 + Q. 0 
𝑀𝑅 = 𝑃 
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 :السعر والإيراد المتوسط والإيراد الحدي
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 :السعر والإيراد المتوسط والإيراد الحدي
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 :السعر والإيراد المتوسط والإيراد الحدي
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D (AR=P) 

P, MR 

Q 

MR 

ضعف = ( MR)مٌل الإٌراد الحدي 

 (D)مٌل منحنى الطلب الخطً 



 :سعر المحتكر وإنتاجه في الأجل القصير
 فً الاحتكار عندما منحنى الطلب ذو مٌل سالب فإن المحتكر ٌختار السعر

الذي ٌبٌع عنده وٌختار الكمٌة التً ٌرغب وٌستطٌع بٌعها فً ظل هذا 

 .الافتراض

 ًٌسعى لتحقٌق ( سواء فً حالة الاحتكار أو المنافسة الكاملة)المنتج دوما

 .أقصى قدر من الأرباح
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تكالٌف المحتكر وإٌراداته وأرباحه: مثال. 
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 الأرباح الكلٌة
𝝅 

 التكالٌف الحدٌة
MC 

 الإٌراد الحدي
MR 

 التكالٌف الكلٌة
TC 

 الإٌراد الكلً
TR 

 السعر
P 

 الإنتاج
Q 

-50 - - 50 0 40 0 

-18 6 38 56 38 38 1 

6 10 34 66 72 36 2 

22 14 30 80 102 34 3 

30 18 26 98 128 32 4 

30 22 22 120 150 30 5 

22 26 18 146 168 28 6 

6 30 14 176 182 26 7 

-18 34 10 210 192 24 8 

-50 38 6 248 198 22 9 



 :سعر المحتكر وإنتاجه في الأجل القصير
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 :سعر المحتكر وإنتاجه في الأجل القصير

23 

TR, TC 

Q 

TC 

TR 

 أرباح
TR>TC 

 خسائر
TC>TR 

Q1 Q2=5 



 :سعر المحتكر وإنتاجه في الأجل القصير
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 المنافسة الكاملة الاحتكار

المنتج فً كل من المنافسة الكاملة والاحتكار ٌسعى لتحقٌق الأرباح عن طرٌق تغٌٌر 

 .حجم الإنتاج طالما أن الأرباح متزاٌدة

المحتكر فً سعٌه لتحقٌق أقصى الأرباح 
 .لحجم إنتاج توازنً وسعر توازنً ٌصل

المنتج فً سعٌه لتحقٌق أقصى الأرباح 

ٌصل لحجم إنتاج توازنً لكن السعر 
 .  ٌكون معطى له

 MC=MR=P: الأرباح عندما أقصى MC=MR<P: الأرباح عندما أقصى

المحتكر من الممكن أن ٌحقق أرباحاً فً 
 .الأجل القصٌر والأجل الطوٌل

الأرباح غٌر العادٌة فً الأجل  تختفً

الطوٌل نتٌجة حرٌة الدخول والخروج من 
 .الصناعة



تكالٌف المحتكر وإٌراداته وأرباحه: مثال. 
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 الأرباح الكلٌة
𝝅 

 التكالٌف الحدٌة
MC 

 الإٌراد الحدي
MR 

 التكالٌف الكلٌة
TC 

 الإٌراد الكلً
TR 

 السعر
P 

 الإنتاج
Q 

-50 - - 50 0 40 0 

-18 6 38 56 38 38 1 

6 10 34 66 72 36 2 

22 14 30 80 102 34 3 

30 18 26 98 128 32 4 

30 22 22 120 150 30 5 

22 26 18 146 168 28 6 

6 30 14 176 182 26 7 

-18 34 10 210 192 24 8 

-50 38 6 248 198 22 9 



 :سعر المحتكر وإنتاجه في الأجل القصير
ٌبٌن الجدول السابق أن: 

(  MR > MCعندما )الأرباح الكلٌة تتزاٌد من الوحدة الأولى إلى الرابعة 1.

 (.MR < MCعندما )الخامسة ثم تبدأ بالتناقص بعد الوحدة 

 30تتحقق عند الوحدة الخامسة والسعر ( ألف ريال 30)أقصى الأرباح 2.

ريال حٌث التكالٌف الحدٌة تساوي الإٌراد الحدي ولكنهما أقل من السعر 

MC=MR<P. 

(  وحدات 5)المحتكر فً سعٌه لتحقٌق أقصى الأرباح اختار حجم الإنتاج 3.

 (.ريال 30)و اختار السعر 
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 :سعر المحتكر وإنتاجه في الأجل القصير
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AVC, ATC, 
MC 

Q 
0 5 

MC 

ATC 
30 

24 
22 

 حجم الأرباح

MR 

D=P 

40 

ATC < P 



 :سعر المحتكر وإنتاجه في الأجل القصير

28 

AVC, ATC, 
MC 

Q 
0 5 

MC 

ATC 

 لا أرباح ولا خسائر

MR 

D=P 

ATC = P 



 :سعر المحتكر وإنتاجه في الأجل القصير
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AVC, ATC, 
MC 

Q 
0 

MC 
ATC 

 <FCخسائر

MR 

D=P 

ATC > P , AVC < P 

AVC AFC 



 :سعر المحتكر وإنتاجه في الأجل القصير

30 

AVC, ATC, 
MC 

Q 
0 

MC ATC 
 =FCخسائر

MR 

D=P 

ATC > P , AVC = P 

AVC AFC 



 :سعر المحتكر وإنتاجه في الأجل القصير
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AVC, ATC, 
MC 

Q 
0 

MC ATC 
 >FCخسائر

MR 

D=P 

ATC > P , AVC > P 

AVC 

AFC 



 :حقائق أساسية عن الاحتكار
الحقائق الأساسٌة عن الاحتكار: 

 .MR = MC < P: شرط توازن المحتكر1.

ٌحقق المحتكر أرباح أو خسائر بناء على موقع منحنى الطلب ومنحنٌات 2.

إذا حقق المحتكر أرباحاً فً الأجل القصٌر فإنها لن تختفً فً . التكالٌف

 .الأجل الطوٌل لانتفاء خاصٌة حرٌة الدخول والخروج من الصناعة

إلا أنه ( المنتج الوحٌد فً الصناعة)بالرغم من أن المحتكر ٌمثل الصناعة 3.

ٌخضع لقانون الطلب الذي ٌحدد السعر التوازنً الذي ٌمكن أن تباع به 

 .الكمٌة التوازنٌة التً ٌحددها المحتكر
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 :حقائق أساسية عن الاحتكار
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 :مقارنة بين الاحتكار والمنافسة الكاملة

34 

وجه  المنافسة الكاملة الاحتكار
 المقارنة

منحنى طلب المنشؤة هو منحنى 

طلب الصناعة وهو ذو مٌل 
 .سالب

المرونة  منحنى طلب المنشؤة أفقً تام

بٌنما منحنى طلب الصناعة ذو مٌل 
 .سالب

منحنى ( 1
 الطلب

لا ٌوجد منحنى عرض فً 

بل ٌعتمد ما  الأجل القصٌر

ٌعرضه على شكل وموقع 
 .منحنى الطلب

منحنى عرض المنشؤة هو منحنى 

التكالٌف الحدٌة فوق نقطة الإغلاق فً 

بٌنما منحنى عرض  الأجل القصٌر

الصناعة هو تجمٌع لمنحنٌات عرض 
 .المنشآت

منحنى ( 2
 العرض

الأجل القصٌر  تستمر أرباح

للأجل الطوٌل لعدم وجود حرٌة 
 .دخول وخروج من الصناعة

الأرباح فً الأجل الطوٌل بسبب  تختفً
 .حرٌة الدخول والخروج من الصناعة

 الأرباح (3



 :مقارنة بين الاحتكار والمنافسة الكاملة

35 

وجه  المنافسة الكاملة الاحتكار
 المقارنة

زٌادة الإنتاج تإدي )السعر متناقص 

وأعلى من سعر  (لتخفٌض السعر
 .المنافسة

 التسعٌر( 4 .السعر ثابت وأقل من سعر الاحتكار

الكمٌة ( 5 الكمٌة المعروضة فً الاحتكار< المنافسة  الكمٌة المعروضة فً
 المعروضة

MC = MR < P MC = MR = P 6 ) شرط
 التوازن



 :مقارنة بين الاحتكار والمنافسة الكاملة

36 

وجه  المنافسة الكاملة الاحتكار
 المقارنة

ولاٌمثل ( P>MC)المنشؤة عند  تنتج

 .الإنتاج الاستخدام الأمثل للموارد
وٌمثل ( P=MC)المنشؤة عند  تنتج

الإنتاج الاستخدام الأمثل للموارد لأن 

المستهلكٌن ٌدفعون ثمناً للإنتاج 
 .ٌساوي ما ٌكلفه المنتج

7 )

تخصٌص 

الموارد 

الاستخدام )
 (الأمثل

المحتكر بتحسٌن استخدام  لاٌهتم

الموارد ورفع الكفاءة لعدم تعرضه 
 .لأي منافسة

المنافسة الكاملة  الكفاءة الإنتاجٌة فً
 .أكبر لوجود عدد كبٌر من المنافسٌن

الكفاءة ( 8

والتقدم 
 الفنً
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 :سعر المحتكر وإنتاجه في الأجل القصير

38 

AVC, ATC, 
MC 

Q 
0 Q1 

MC 

ATC 
P1 
P3 

P2 

MR 

D=P 

Q3 Q2 

 سعر الاحتكار

 سعر المنافسة

 كمٌة المنافسة كمٌة الاحتكار

MC = MR <P 

MC = MR = P 
 تسعٌر المنافسة



 :الخلاصة
 فً الاحتكار المنشؤة هً الصناعة وهً المحددة للكمٌات المباعة والأسعار

 .عندما الطلب على السلعة مرن وتوزانه هو توازن الصناعة

 ٌنشؤ الاحتكار نتٌجة العلامات الممٌزة أو نظام الوكالات التجارٌة أو ملكٌة

المنشؤة لإحدى المواد الخام أو حقوق الامتٌاز أو انخفاض التكالٌف 

 .المتوسطة عند زٌادة الإنتاج

ٌحقق المحتكر أقصى الأرباح عندما :MC = MR < P  ًوالأرباح ف

 .الأجلٌن الطوٌل والقصٌر نفسها

 كمٌة المنافسة> سعر المنافسة لكن كمٌة الاحتكار < سعرالاحتكار. 

 الاحتكار ٌإدي لعدم الكفاءة فً استخدام الموارد لذلك تلجؤ الحكومات لتقٌٌد

 .الاحتكار
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