
مفهوم الاتصال المرئي وعلاقته
بالاتصال العام

ةدور الاتصال المرئي في المجالات المختلف

:تصميم واعداد

رهف ثابت القحطاني



مفهوم الاتصال المرئي

هو عملية نقل الرسائل والمعلومات باستخدام الوسائل البصرية مثل

على يعتمد. الصور، الفيديوهات، الرسوم البيانية، والعروض التقديمية

ل الف هم وتجذب العناصر البصرية لإيصال الأفكار والمفاهيم بطريقة تسُه ِّ

.الانتباه

شكال نقل يعُتبر الاتصال المرئي جزءًا من الاتصال العام، الذي يشمل جميع أ

وص، كالنص)المعلومات بين الأفراد أو الجماعات باستخدام وسائل مختلفة 

.(الصوت، الصورة



علاقته بالاتصال العام

:التكامل
ز ا لاتصال الاتصال المرئي يعُز ِّ

العام من خلال تقديم دعم 
و بصري للرسائل النصية أ

.الصوتية

:التأثير العاطفي
العناصر البصرية في 

الاتصال المرئي تزيد من 
ل التأثير العاطفي، مما يجع
.الرسائل أكثر فعالية

:التطبيق المتعدد
في الاتصال المرئي يسُتخدم

أشكال متعددة من الاتصال 
، العام، مثل الإعلان، التعليم

الإعلام، والتسويق



أهمية الاتصال المرئي في العصر الحديث
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تعزيز استيعاب الرسائل

ل فهم الرسائل المعقدة عبر تبسيطها وت حويلها إلى الاتصال المرئي يسُه ِّ

أسرع  الدراسات تشير إلى أن البشر يعالجون الصور. صور ورسوم مرئية

.اتمن النصوص، مما يجعل الاتصال المرئي وسيلة فعالة لنقل المعلوم



ثأهمية الاتصال المرئي في العصر الحدي

مواكبة التطور الرقمي

في العصر الرقمي، الاتصال المرئي أصبح ضرورة 

رنت، للتواصل الفع ال على المنصات الحديثة مثل الإنت

.تطبيقات الهواتف الذكية، ومنصات الفيديو



زيادة الجاذبية والتفاعل

ص المحتوى المرئي يجذب الانتباه أكثر من النصو

ئل التقليدية، خاصة على المنصات الرقمية ووسا

ع الجمهور على ال. التواصل الاجتماعي تفاعل يشُج ِّ

.والمشاركة

أهمية الاتصال المرئي في العصر الحديث



ي ان الرسائل المرئية تترك انطباعًا طويل الأمد ف
.ذاكرة الجمهور

ر الأبحاث أن الأشخاص يتذكرون حوالي   تظُهِّ
من % 20من المحتوى البصري مقارنة بـ % 80

.المحتوى النصي

تحسين الذاكرة البصرية

أهمية الاتصال المرئي في العصر الحديث



دعم الابتكار والإبداع

الاتصال المرئي يوفر مساحة للإبداع من خلال 

ة التصميمات المبتكرة التي تعكس هوية العلام

.التجارية أو الرسالة المراد إيصالها

أهمية الاتصال المرئي في العصر الحديث



دور الاتصال المرئي في المجالات المختلفة



دور الاتصال المرئي في المجالات المختلفة

دوره في الإعلام

:توضيح الرسائل الإعلامية
لأخبار الصور والفيديوهات تسُتخدم لتوضيح ا

.اوالمعلومات، مما يجعلها أكثر وضوحًا وإقناعً 

:تعزيز التفاعل

المحتوى المرئي مثل الإنفو جرافيك والفيديوهات •

التفاعلية يشجع الجمهور على التفاعل مع الوسائط

.الإعلامية

:نقل المشاعر
انية الوسائل البصرية تسُاعد على إيصال القصص الإنس

.بطريقة تثُير المشاعر وتزيد من تأثير الرسائل

دوره في الإعلان

:جذب الانتباه
ملين الإعلانات المرئية تسُتخدم لجذب العملاء المحت

.عبر تصميمات جذابة وألوان مبتكرة

:التأثير على القرار الشرائي
 الصور والفيديوهات الترويجية تبُرز ميزات

اذ المنتجات والخدمات، مما يحُف ِّز الجمهور لاتخ
.قرارات الشراء

:خلق هوية بصرية للعلامة التجارية
يز الشعارات، الألوان، والتصاميم تسُاهم في تعز

.الهوية البصرية للشركات



دور الاتصال المرئي في المجالات المختلفة

دوره في  التسويق

:التواصل مع الجمهور المستهدف
فئات المحتوى المرئي يسُتخدم للوصول إلى ال
واصل المستهدفة بفعالية، خاصة عبر وسائل الت

..الاجتماعي

:زيادة التفاعل والمشاركة
خدمين على الفيديوهات والرسوم البيانية تحُفز المست

ع نطاق الحملة التسويق .يةالمشاركة، مما يوُس ِّ

:بناء ولاء العملاء
ع إيجابي الهوية البصرية المميزة تسُاهم في خلق انطبا

.يعزز ولاء العملاء

دوره في التعليم

:تحسين فهم المعلومات
سط الرسوم البيانية والفيديوهات التعليمية تبُ

.المفاهيم العلمية والمعلومات المعقدة

:تعزيز تفاعل الطلاب
 الاتصال المرئي يحُفز الطلاب على التفاعل مع
.المواد الدراسية من خلال الوسائل التفاعلية

:تنويع أساليب التعلم
يتيح للطلاب فرصة التعلم من خلال الصور، 
الفيديوهات، والأنشطة التفاعلية التي تدعم 

.النصوص



عناصر الاتصال المرئي

:تصميم واعداد

رهف ثابت القحطاني



الشخص أو : المرسل -1
الجهة التي تنشئ الرسالة

تعريف المرسل

المرسل هو الطرف الذي يبدأ عملية الاتصال المرئي عن 

مل، قد يكون فردًا، فريق ع. طريق إنشاء الرسالة المرئية

.دأو مؤسسة، ويهدف إلى إيصال فكرة أو تحقيق هدف محد



دور المرسل في الاتصال المرئي

.تحديد المحتوى البصري وتطويره بناءً على الأهداف المطلوبة

:إنشاء الرسالة

.تحديد الطريقة التي ستقُدَّم بها الرسالة لضمان التأثير المناسب على الجمهور

:اختيار النغمة والأسلوب

.قد يكون الهدف إعلامياً، تسويقياً، تثقيفياً، أو ترفيهياً

:تحديد الهدف



:أمثلة على المرسل

 شركات
ق تسوي

وإعلان

وسائل 
.الإعلام

المؤسسات 
التعليمية

الأفراد 
المؤثرون 
على وسائل 
التواصل 
.الاجتماعي



المحتوى البصري : الرسالة -2
(صور، فيديو، رموز)

تعريف الرسالة

 الرسالة هي المحتوى الذي يرُاد نقله إلى
قد . الجمهور من خلال الوسائل البصرية
ات، أو تشمل صورًا، رسومًا بيانية، فيديوه

.تصاميم تعُب ِّر عن فكرة محددة



أنواع الرسائل البصرية في الاتصال المرئي

 تسُاهم في تعزيز

الهوية البصرية 

وتمثيل العلامة 

.التجارية

الرموز 
:والشعارات

تبُسط البيانات 

والمعلومات المعقدة 

.لتسهيل الفهم

ية الرسوم البيان
:كوالإنفوجرافي

ة توفر تجربة مرئي
 وصوتية متكاملة
.لنقل المعلومات

:الفيديوهات

رة تستخدم لنقل فك

أو إحساس بشكل 

.سريع ومباشر

:الصور



الةخصائص الرسالة الفع  

وضوح 
الفكرة

جاذبية 
التصميم

الارتباط 
بالجمهور



الجمهور المستهدف: المستقبل -3

تعريف المستقبل

.  مرئيةالمستقبل هو الشخص أو المجموعة التي تستقبل الرسالة ال

 يعُتبر الجمهور المستهدف المحور الأساسي لنجاح الاتصال

ع المرئي، حيث يتم تصميم الرسالة والوسائل بما يتناسب م

.احتياجاته وتوقعاته



دور المستقبل في الاتصال المرئي

:استقبال الرسالة

فهم الرسالة المرئية 
.والارتباط بها

:التأثر

أي اتخاذ قرار أو تغيير ر
بناءً على المحتوى 

المرئي

:التفاعل

مشاركة الرسالة أو 
الاستجابة لها عبر 
وسائل التواصل أو 

.الشراء



خصائص الجمهور المستهدف

التنوع
الاحتياجات

لالتفاع



القنوات : الوسيلة -4

ةالمستخدمة لنقل الرسال

تعريف الوسيلة

ة من الوسيلة هي القناة أو الأداة التي تسُتخدم لنقل الرسال

ائل في الاتصال المرئي، تشمل الوس. المرسل إلى المستقبل

ن من عرض الرس الة جميع المنصات والتقنيات التي تمُك ِّ

بشكل واضح وجذاب



خصائص الوسيلة الفع الة

ة اختيار الوسيلة التي تتناسب مع طبيع
.المحتوى والجمهور

ة الوسيلة يجب أن تكون متاح
.للجمهور المستهدف

فاعل الوسائل التفاعلية تزيد من ت

الجمهور مع الرسالة المرئية

:ةالتفاعلي سهولة 
:الوصول

التناسب 
مع 
:الرسالة



أنواع الوسائل في الاتصال المرئي
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