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وزارة التعليم العالي
جامعة الملك سعود
كلية الدراسات التطبيقية وخدمة المجتمع
وحدة العلوم الإدارية
الخطة الدراسية لمقرر مبادئ ادارة منشآت التسويق
أستاذة المادة: سوسن الشمراني
يوم الأحد  (8 – 11ص)
يوم الأثنين(8 – 11ص) -  (11- 2 م )                                    ساعات مكتبية: الأحد (1 – 2 م) الأربعاء (10- 11ص)
البريد الألكتروني salshamrani@ksu.edu.sa  
الهدف من المادة:

يهدف هذا المقرر إلى تهيئة الطالبة لفهم الجانب التطبيقي لإدارة الأعمال في المنشآت التسويقية وذلك من خلال فهم الكيفية التي يتم بواسطتها تخطيط وإدارة وتنفيذ ومتابعة عمل المؤسسات التسويقية العاملة على توزيع مختلف السلع من أماكن انتاجها الى أماكن استهلاكها بما يحقق فائدة كل الأطراف المشمولة بتلك العملية .
خطة سير المادة:
	الأسبوع
	الموضوع

	الأسبوع الأول
	 تهيئة 30-4/5

	الأسبوع الثاتي
	المفهوم الحديث للتسويق / المزيج التسويقي  7-11/5

	الأسبوع الثالث
	القناة التسويقية التركيب والوظائف  14-18/5

	الأسبوع الرابع
	تخطيط القنوات التسويقية 21-25/5

	الأسبوع الخامس
	المؤسسات التسويقية الوظائفية (السماسرة والوكلاء)  28-2/6

	الأسبوع السادس
	المؤسسات التسويقية التجارية (منشآت تجارة الجملة) 5-9/6

	الأسبوع السابع
	الأختبار الفصلي الأول (12-16/ 6/ 1440هـ)

	الأسبوع الثامن
	المنشآت التسويقية التجارية (منشآت تجارة التجزئة) 19-23/6

	الأسبوع التاسع  
	القيادة داخل القناة التسويقية  26-30/6

	الأسبوع العاشر
	تقييم أداء القناة التوزيعية  3-7/7

	الأسبوع الحادي عشر
	إدارة الصراع داخل قنوات التوزيع 10-14/7

	الأسبوع الثاني عشر
	الأختبار الفصلي الثاني (17-21\7\1440هـ)

	الأسبوع الثالث عشر
	تقديم ومناقشة المشاريع  24-28/7

	الأسبوع الرابع عشر
	مراجعة 2-6/8

	بداية اختبارات الإعداد العام (9\8\1440هـ)


قوانين عامة:
· سيتم عقد الأختبارات في مواعيدها المحددة أعلاه ولن يتم تغيير موعد الأختبار أو إعادته لأي ظرف كان ويستثنى من ذلك من لديها عذر طبي قاهر من مستشفى حكومي سيتم عمل اختبار بديل واحد في الأسبوع الثالث عشر في المنهج كامل.
· تبدأ المحاضرة في وقتها المحدد في الجدول ، من تحضر بعد الوقت المحدد يحسب لها تأخير وفي حال تكرر التأخير لثلاث مرات يحسب غياب واحد.
· في حال تغيب الطالبة عن مانسبته 25% من المحاضرات فإنها تحرم من دخول الأمتحان النهائي وفقا لأنظمة الكلية.
مراجع المادة:
· إدارة قنوات التوزيع ‘ تأليف هاني محمد الضمور. دار وائل للنشر (2009م)
· التسويق الفعال ‘ تأليف طلعت أسعد عبدالحميد. تنوير للنشر والتوزيع (2013م)
· المنشآت التسويقية إدارة منافذ التوزيع‘ تأليف جمال الدين مرسي وآخرون . الدار الجامعية للنشر (2010م)

· المحاضرات 
آلية التقويم وتوزيع الدرجات :
	م
	العنصر
	الدرجة
	وصف العنصر

	1
	الواجبات
	أسئلة نظرية أو تطبيقية
	10 درجات
	وتقدم للطالبات في المحاضرات ، ويكون أمامك فرصة الإجابة عنها وتقديمها إلى الأستاذة خلال المحاضرة التالية

	2
	المشروع
	حالة تطبيقية عملية
	10 درجات
	يشترك فيه مالايزيد عن خمس طالبات وله معايير أداء محددة

	3
	الاختبارات
	اختبار المنتصف
	40 درجة
	يوضع من قبل استاذة المادة اختبارين كل منها يقيم من 20 درجه

	
	
	الاختبار النهائي
	40 درجة
	يوضع من قبل القسم.

	المجموع
	100 درجة
	الحد الأدنى لأداء الطالبة 60 درجة.


